


¡BIENVENIDOS!



AGENDA | OBJETIVO DE LA CLASE

Navegación en plataformas

Google Ads

Google 
Analytics 4

Meta Ads



Creación de Cuenta en Meta



CREACIÓN DE UN PORTAFOLIO EMPRESARIAL EN META:

1. Ir a: business.facebook.com en el navegador del ordenador. Esta dirección también te servirá para iniciar sesión en 
Meta Business Suite o Business Manager. Si ya tienes acceso a Meta Business Suite y Business Manager, también 
puedes hacer clic en el menú desplegable de la parte superior de la barra de navegación izquierda. A 
continuación, ve directamente al paso 4.

2. Haz clic en Crear una cuenta.
3. Inicia sesión en tu cuenta personal de Facebook. Si no tienes una cuenta, haz clic en Crear cuenta para registrarte.
4. Haz clic en Crear una cuenta.
5. Proporciona los detalles de tu empresa.
6. Nombre del porfolio empresarial. Debe coincidir con el nombre público de tu empresa u organización, ya que se 

mostrará en las tecnologías de Meta. No puede contener caracteres especiales.
7. Tu nombre.
8. Correo electrónico de la empresa. Meta utilizará este correo electrónico para ponerse en contacto contigo en 

relación con tu negocio. Tus clientes no lo verán.
9. Haz clic en Enviar o Crear para crear tu porfolio. Recibirás un correo electrónico en el que se te pedirá que 

confirmes la dirección de correo electrónico.
10. Una vez que hayas creado el portfolio empresarial, podrás añadir activos comerciales, como páginas, cuentas 

publicitarias, conjuntos de datos y cuentas de Instagram.
11. Más información https://www.facebook.com/business/help/1710077379203657

http://business.facebook.com
https://www.facebook.com/business/help/1710077379203657


Creación de Cuenta en Google Ads



CREACIÓN DE CUENTA EN GOOGLE ADS:

1. Ingresar en la plataforma de Google Ads en el siguiente enlace: https://ads.google.com/
2. Hacemos click en ACCEDER
3. Hacemos click en NUEVA CUENTA DE GOOGLE ADS
4. Hacemos click en CAMBIAR AL MODO EXPERTO
5. Hacemos click en CREAR UNA CUENTA SIN UNA CAMPAÑA
6. Confirmar la información de la empresa y hacemos click en ENVIAR
7. Luego, hacemos click en EXPLORAR SU CUENTA

https://ads.google.com/


Estructura de Campañas



Es similar en casi todas las plataformas de publicidad digital

Campaña

Grupo de 
anuncios 1

Grupo de 
anuncios 2

Anuncio 4Anuncio 3Anuncio 2Anuncio 1



Factor Común

Públicos

Presupuesto y fechas de programación

Objetivo de campaña

Creativos

Brief
OMP

Grilla de anuncios



GOOGLE ADS



Es similar en casi todas las plataformas de publicidad digital

Campaña

Grupo de 
anuncios 1

Grupo de 
anuncios 2

Anuncio 4Anuncio 3Anuncio 2Anuncio 1



Estructura de Google Ads



Anuncios de texto que aparecen en los resultados de 
búsqueda de Google cuando los usuarios buscan 
términos específicos.

Cuándo usarla:

● Para captar usuarios con intención clara de 
compra o búsqueda de información.

● Para servicios o productos con alta demanda de 
búsqueda.

Mejores prácticas:

● Usar palabras clave relevantes y específicas.
● Incluir llamadas a la acción claras y extensiones 

de anuncios para aumentar la visibilidad.

Campañas de búsqueda (search campaigns)

Tipos de Campañas de Google Ads



Anuncios gráficos o banners que se muestran en 
sitios web de la Red de Display de Google.

Cuándo usarla:

● Útil para generar reconocimiento de marca y 
llegar a audiencias mientras navegan en línea.

● Ideal para promociones visuales o productos 
con atractivo visual.

Mejores prácticas:

● Imágenes atractivas y mensajes claros.
● Priorizar el diseño visual.

Campañas de display (banners)
Tipos de Campañas de Google Ads



Anuncios en formato de video que se reproducen en 
YouTube y en sitios de la Red de Display.

Cuándo usarla:

● Para captar la atención y contar historias de 
marca.

● Para promover productos nuevos, explicar 
conceptos complejos o reforzar branding.

Mejores prácticas:

● Videos de corta duración y de alto impacto visual.
● Optimizar para los primeros segundos que son 

clave en retención.

Campañas de video (YouTube)

Tipos de Campañas de Google Ads



Anuncios de productos con imágenes, precios y 
detalles específicos que aparecen en los 
resultados de búsqueda y la Red de Display.

Cuándo usarla:

● Para e-commerce o tiendas en línea que 
buscan promocionar productos físicos.

● Para llegar a usuarios con alta intención de 
compra.

Mejores prácticas:

● Mantener datos de productos actualizados y 
competitivos.

● Utilizar buenas imágenes y descripciones 
detalladas.

Campañas de shopping

Tipos de Campañas de Google Ads



Campañas diseñadas para crear demanda de un producto o servicio, generalmente mediante contenido de alta 
calidad.

Cuándo usarla:

● Para marcas en fase de crecimiento que buscan educar y atraer nuevos clientes. Útil para productos novedosos que necesitan 
reconocimiento.

Mejores prácticas:

● Crear contenido valioso y de calidad para captar el interés. Integrar con SEO para atraer tráfico orgánico a través de contenidos 
relevantes.

Campañas de Demand Generation (Demand Gen)
Tipos de Campañas de Google Ads



Campaña automatizada que utiliza inteligencia 
artificial de Google para optimizar anuncios en 
todos los canales de Google.

Cuándo usarla:

● Para maximizar el rendimiento y abarcar 
múltiples canales con una estrategia integral.

● Útil para optimizar campañas complejas con 
una gestión más simplificada.

Mejores prácticas:

● Suministrar suficientes elementos visuales, 
textos y videos para que el sistema pueda 
hacer pruebas.

Campañas de Performance Max

Tipos de Campañas de Google Ads



Campañas diseñadas para promocionar 
aplicaciones móviles en Google Play y la App 
Store.

Cuándo usarla:

● Para aplicaciones que buscan incrementar sus 
descargas y/o retención de usuarios.

Mejores prácticas:

● Incluir textos, imágenes y videos atractivos para 
captar interés.

Campañas de Apps

Tipos de Campañas de Google Ads



Partes de un anuncios de Google Ads Search



Partes de un anuncios de Google Ads Search



Partes de un anuncios de Google Ads Display



Tipo de Campaña Objetivo Principal Cuándo Usarla Plataformas Beneficio Clave

Búsqueda Generar tráfico con 
intención de compra

Cuando los usuarios buscan 
activamente tus productos/servicios

Resultados de 
búsqueda de Google Alta intención de compra

Display Crear reconocimiento 
de marca

Para capturar la atención en sitios 
web de alto tráfico

Red de Display de 
Google Amplia visibilidad visual

Video Contar historias de 
marca

Para presentar contenido atractivo en 
YouTube

YouTube y Red de 
Display

Atractivo y recordable 
visualmente

Shopping Impulsar ventas de 
productos específicos

Para e-commerce, cuando los 
usuarios están listos para comprar

Búsqueda y Red de 
Display Alta conversión para productos

Demand Gen Generar demanda y 
educación

Para marcas en crecimiento que 
buscan atraer audiencias interesadas

Red de Display y 
SEO

Aumenta interés y educación del 
cliente

Performance Max Optimizar en todos los 
canales de Google

Para maximizar rendimiento en 
múltiples canales con IA de Google

Todos los canales de 
Google

Optimización automatizada 
integral

Aplicación Incrementar descargas 
de apps

Para promocionar aplicaciones 
móviles

Google Play y App 
Store

Enfocada en descargas y 
retención

Resumen



META ADS



Es similar en casi todas las plataformas de publicidad digital

Campaña

Grupo de 
anuncios 1

Grupo de 
anuncios 2

Anuncio 4Anuncio 3Anuncio 2Anuncio 1



Factor Común

Públicos

Presupuesto y fechas de programación

Objetivo de campaña

Creativos

Brief
OMP

Grilla de anuncios



Estructura de Meta Ads



Estructura de Meta Ads



Estructura de Meta Ads



Tipos de Anuncios de Meta Ad



Tipos de Anuncios de Meta Ad



Tipos de Anuncios de Meta Ads



Tipos de Anuncios de Meta Ads



Tipos de Anuncios de Meta Ads



PAID MEDIA

                    😎



● SEM (Search Engine Marketing): Se refiere específicamente a la publicidad en motores de búsqueda como 
Google Ads.

● Social Ads: Hace referencia a la publicidad en redes sociales como Facebook Ads, Instagram Ads, etc.

● Display advertising: Se utiliza para describir los anuncios gráficos que aparecen en diferentes sitios web.

● PPC (Pay-Per-Click): Aunque no es sinónimo directo, se asocia estrechamente al paid media, ya que 
implica pagar por cada clic en un anuncio.

● Performance Specialist: Un especialista en rendimiento se enfoca en maximizar los resultados de una 
campaña o estrategia digital.

● Trafficker Digital: Un trafficker digital es un experto en gestionar el tráfico hacia un sitio web. Utiliza 
diversas herramientas y plataformas de publicidad online para atraer visitantes y convertirlos en clientes.

Sinónimos de Paid Media



¿Cuáles son las principales responsabilidades de un Paid Media Specialist?

Investigación y 
Planificación

Creación de Anuncios Gestión de Campañas

Establecer estrategias 
de segmentación y 

targeting

Definir el presupuesto y 
el calendario de la 

campaña



¿Cuáles son las principales responsabilidades de un Paid Media Specialist?

Investigación y 
Planificación

Analizar a la audiencia 
objetivo y definir los 

objetivos de la 
campaña

Seleccionar las 
plataformas de 
publicidad más 

adecuadas

Establecer estrategias 
de segmentación y 

targeting

Definir el presupuesto y 
el calendario de la 

campaña



¿Cuáles son las principales responsabilidades de un Paid Media Specialist?

Creación de Anuncios

Desarrollar anuncios 
atractivos y persuasivos 
que se adapten a cada 

plataforma

Escribir textos publicitarios 
y seleccionar imágenes o 

videos relevantes

Optimizar los anuncios 
para dispositivos móviles y 

diferentes formatos



¿Cuáles son las principales responsabilidades de un Paid Media Specialist?

Gestión de Campañas
Lanzar y monitorear las 

campañas en tiempo 
real

Ajustar las pujas y los 
presupuestos según los 

resultados

Realizar pruebas A/B 
para mejorar el 

rendimiento de los 
anuncios



¿Cuáles son las principales responsabilidades de un Paid Media Specialist?

Análisis y Optimización
Rastrear y analizar los 
datos de las campañas

Identificar las métricas clave 
(clics, impresiones, 

conversiones, ROI) y medir 
el éxito de las campañas

Implementar mejoras 
continuas para optimizar el 

rendimiento



¡Gracias!

PREGUNTAS



¡Queremos escucharte! 🗣✨
Escaneá el QR y ayudanos a mejorar clase a clase 

completando una breve encuesta. ¡Tu opinión es clave para 
que cada clase sea mejor que la anterior! 🚀🙌

¡Gracias por ser parte de esta experiencia! 😊



¡GRACIAS!


