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CREACION DE UN PORTAFOLIO EMPRESARIAL EN META:

1. Ira: business.facebook.com en el navegador del ordenador. Esta direccion también te servira para iniciar sesion en
Meta Business Suite o Business Manager. Si ya tienes acceso a Meta Business Suite y Business Manager, también
puedes hacer clic en el menu desplegable de la parte superior de la barra de navegacion izquierda. A
continuacién, ve directamente al paso 4.

2. Hazclic en Crear una cuenta.

3. Inicia sesion en tu cuenta personal de Facebook. Si no tienes una cuenta, haz clic en Crear cuenta para registrarte.

4. Haz clic en Crear una cuenta.

5. Proporciona los detalles de tu empresa.

6. Nombre del porfolio empresarial. Debe coincidir con el nombre publico de tu empresa u organizacion, ya que se
mostrara en las tecnologias de Meta. No puede contener caracteres especiales.

7. Tunombre.

8. Correo electronico de la empresa. Meta utilizara este correo electronico para ponerse en contacto contigo en

relacion con tu negocio. Tus clientes no lo veran.
9. Hazclic en Enviar o Crear para crear tu porfolio. Recibiras un correo electrénico en el que se te pedira que
confirmes la direccién de correo electrénico.
10. Una vez que hayas creado el portfolio empresarial, podras afadir activos comerciales, como paginas, cuentas
publicitarias, conjuntos de datos y cuentas de Instagram.
11.  Mas informacion https://www.facebook.com/business/help/1710077379203657



http://business.facebook.com
https://www.facebook.com/business/help/1710077379203657
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CREACION DE CUENTA EN GOOGLE ADS:

Ingresar en la plataforma de Google Ads en el siguiente enlace: https://ads.google.com/
Hacemos click en ACCEDER

Hacemos click en NUEVA CUENTA DE GOOGLE ADS

Hacemos click en CAMBIAR AL MODO EXPERTO

Hacemos click en CREAR UNA CUENTA SIN UNA CAMPANA

Confirmar la informacion de la empresa y hacemos click en ENVIAR

Luego, hacemos click en EXPLORAR SU CUENTA

e Pl s 08 ) =


https://ads.google.com/
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Es similar en casi todas las plataformas de publicidad digital
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Es similar en casi todas las plataformas de publicidad digital
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Estructura de Google Ads

MCC Nifty A . : -
A Google Ads pin ,N,,i';zggwm - ’ Q. Bom s ey o campeta

Resumen

Recomendaciones

Vi (2 fitro:
(@ Todas las campafias

|

Campaiaz (2)
Selecclonar una campafia

Tnformes y estadisticas

Campaas

Grupos de anuncios
Anuncios
Experimentos
Grupos de campanias

Recursos

Publicos, palabras clave y
contenido

Historial de cambios

<~

~

v

Campanas

Campafias  Borradores  Configuracion

@ El saldo est por agotarse Solucionar el problema

Apariencia  Actualiz.

(o

(0] @ S25-005-£274 MCC Nify Agen_. .

@ Proteja su cuenta de la actividad no autorizada Ver X

Fitros  Estado de la campaiia: Habiitadas  Estado del grupo de anuncios: Habiitados  Agregar filtro

Agregar filtro

O @  campaia

L ] B} Search Ventas Monopatin #2

earch Servicio Te y Mecanica
e o ?a'aj icio Técnico y Mecanic

Total: Todas las campaiias habilitadas en tu

v  Total: Cuenta @

@

Nivel de  Tipo de

opt camparia

Bisqueda

Busqueda

Impr.

Interaccio

200
clics

39
clics
239
clics

239
clics

Porcen

interaccio

467%

13.54%

5.23%

5.23%

Costo
prom

ARS162.14

ARS935.23

ARS288.29

ARS288.29

Personalizado | 1-5denovde2024 ‘ <

Ayuda  Natific. francisco@nifty-agency.com

B

Guardar

Mostrar los uiltimos 30 dias

Ajustar
800

l ~ Clics ~ ‘ [ ~ Conversiones + o
Expandir
Q = m 2] & o 3
Buscar  Segmentar Columnas  Informes  Descargar  Expandit  Mis
Tipo,
Costo Cies ssmategia  TOCSMRE conver
de ofertas
ARS324: 200 Meximizar 5.50% 11.00
conversiones
ARS36,474.07 $g5| Mutimiz 1282% 5.00
conversiones
ARS68901.27 239 6.69% 16.00
ARS68901.27 239 6.69% 16.00

Costo/con

RS2.947.93

RS7294.81

RS4.306.33

RS4306.33
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Tipos de Campanas de Google Ads
Campanas de busqueda (search campaigns)
Anuncios de texto que aparecen en los resultados de

busqueda de Google cuando los usuarios buscan
términos especificos.

GO gle running shoes X $y & Q
Cuando usarla: z o
ponsored
] . . Ry adidas

e Para captar usuarios con intencién clara de < hitips:/iwww.adidas.com.ar 3

compra o busqueda de informacion. Zapatillas running ==

. . Guia de tallas zapatillas — Compra en adidas.com.ar. Envio a toda la Argentina. Paga

g Pa ra servicios o prOdUCtOS con alta demanda de con tarjeta o en efectivo. Ingresa y conocé todos los productos que tenemos para vos.

bl'qu Ueda. Calzado ideal para vos. Seguimiento de tu pedido. Pago seguro. Varios métodos de

pago. Hasta 3 cuota sin interés.
Botines de futbol adidas - Indumentaria y zapatillas - Zapatillas adidas - Pantalones adidas

Mejores practicas:

e Usar palabras clave relevantes y especificas.
e Incluir lamadas a la accion claras y extensiones
de anuncios para aumentar la visibilidad.
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Tipos de Campanas de Google Ads
Campanas de display (banners)

Anuncios graficos o banners que se muestran en
sitios web de la Red de Display de Google.

Cuando usarla:

JavierMilei  Aerolineas Argentinas  Franco Colapinto  El crimen de “Pillin” Bracamonte  Liga Profesional  Inteligencia Artificial

. Utll para generar reconOCImlento de marca y JANCO NACION DOLAR TURISTA DOLAR LIBRE CONTADO CON LIQUI DOLAR MEP RIESGO PAIS
. A q v 1.018 $1.628,80 $1.135 $1.157,39 $1.124,61 850

llegar a audiencias mientras navegan en linea.  Sirmedie | oo Giesidie | ik Dioasdibe | ik wesite | ik Domethe | méits Ofvesiile

e |deal para promociones visuales o productos s L e Milei habl
e P posicién no logré el quérum para itk b e
2ol el sl tar el poder del Gobierno con los
)y la sesion se postergé una
Mejores practicas: )ana

170 Ao |a caciAn actaha nranramadn nara lac 18 nara on Iahar narlamantarin na hithn

e Imagenes atractivas y mensajes claros.
e  Priorizar el disefio visual.



(]
é EUNOIA CAMPUS

Tipos de Campanas de Google Ads

Campanas de video (YouTube)

=  DVYouTube ” Search Q

Anuncios en formato de video que se reproducen en
YouTube y en sitios de la Red de Display.

Cuando usarla:

e Para captar la atencién y contar historias de

marca.
e Para promover productos nuevos, explicar
conceptos complejos o reforzar branding.
\ @Paraage
Mejores practicas:

e Videos de corta duracion y de alto impacto visual.
e  Optimizar para los primeros segundos que son
clave en retencion.
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Tipos de Campanas de Google Ads

Campanas de shopping

comprar cartera prune X 4 & Q
Anuncios de productos con imagenes, precios y Todo Shopping kmigenes Videos Notiss VWeb Maps {Mis  Heramients
detalles especificos que aparecen en los Etos Bt
resultados de busqueda y la Red de Display. , patrocinado

Resultados para Saavedra - Elegir area

Patrocinado

Cuando usarla: o o _ -

hitps:/lwwwjuanitajo.

Juanlta Jo | Tienda Onllne

. Cartera al BB021 Negro  Cartera
e Para e-commerce o tiendas en linea que { hombro fig... Weekend...
. , . $98.900,00 $ 66.000,00 $28.290,00
buscan promocionar productos fisicos. t ‘ sonsanur |Baies | Hamadt
. Pa ra | |eg a r a u S u a ri OS Co n a Ita i nte n Ci é n d e 3y 6 Cuotas sin interés — Encontra tu Juanita con detalles |mpe(d|bles.Ap;:v:ch; :y 6 Cuotas s\‘n - _
interés. Nuevas... - 1
CO m p ra . 9 DHQ - 7 ubicaciones cerca 3‘\ — ,‘;
Bandoleras
. ., . Encontra tu modelo favorito Hasta 3 y 6 Cuotas Cartera Bandolera Al Tote Pequefio
Mejores practlcas: . Bandolera... Hombro Dai... De Lona...
Billeteras $28.290,00  §$265.000,00 §$ 265.000,00
uanita Jo Ingresd ahiora House of S...  Lacoste Lacoste
b Mantener datos de prOd UCtOS aCtuaIizadOS y geijlr?lu ultimo en Juanita Jo Compra sin moverte de tu casa
competitivos. Visjé con Juanita ‘ ﬁ b
Nueva Linea de Valijas Conocé mas

e  Utilizar buenas imagenes y descripciones
detalladas.
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Tipos de Campanas de Google Ads

Campanas de Demand Generation (Demand Gen)

Campanas disefiadas para crear demanda de un producto o servicio, generalmente mediante contenido de alta
calidad.
Cuando usarla:

° Para marcas en fase de crecimiento que buscan educar y atraer nuevos clientes. Util para productos novedosos que necesitan
reconocimiento.

Mejores practicas:

° Crear contenido valioso y de calidad para captar el interés. Integrar con SEO para atraer trafico organico a través de contenidos
relevantes.




(]
é EUNOIA CAMPUS

Tipos de Campanas de Google Ads

Campanas de Performance Max

Campana automatizada que utiliza inteligencia

artificial de Google para optimizar anuncios en =] =1 '€ ¥ ™ ?
todos Ios Canales de Google YouTube Display Search Discover Gmail Maps
Cuando usarla: ;
3 (+
. . i : o
e Para maximizar el rendimiento y abarcar e — i m
multiples canales con una estrategia integral. S, o -
e Util para optimizar campafias complejas con
una gestion mas simplificada. a0 s 4w

Mejores practicas:

e Suministrar suficientes elementos visuales,
textos y videos para que el sistema pueda
hacer pruebas.
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Tipos de Campainas de Google Ads

Campanas de Apps

Campanas disefiadas para promocionar
aplicaciones moéviles en Google Play y la App
Store.

Cuando usarla:

e Para aplicaciones que buscan incrementar sus
descargas y/o retencion de usuarios.

Mejores practicas:

e Incluir textos, imagenes y videos atractivos para
captar interés.

NEW ON APPLE ARCADE
Race into Temple
Run: Legends

@l'@ Apple Arcade
==y Te

PedidosYa - Del
@ Comidas, bebidas jy mas!

OUR FAVOURITES

Top apps this week

Instagram
@ Your friends, Open
your moments

E ¢4 = <

Today Games Apps

&
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Partes de un anuncios de Google Ads Search

Identifiquemos las partes de un anuncio de
Google Ads

| Sistema para restaurante | Control para tu negtLiOJ restaurant.pe I

(Anuncio) www.restaurant.pe/ v 997 875 798
ISistema de punto de venta para tu restaurante. Stock y almacenei Facturacion Electronica
Pedidos por tablets. Modulo de Delivery, Maneia recetas € insumo

ITitqu 1 ]
Titulo 2

Limite de caracteres: Titulo 3

T|tU|OS: 30 Descripcion 1

Descripciones: 90 Descripeion 2
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Partes de un anuncios de Google Ads Search

— :Bien hecho!
Ad - www.floristeria-capital.com

Envia Flores Personalizadas | Entregamos el Mismo Dia 100%
Garantizado

Lideres con mas de 10 afos de experiencia y 1,000+ clientes sati . Ofrecemos asesoria
personalizada y atencion los 7 dias de la semana. Hacemos entregas en to éxico. jServicio
Répido y Seguro!

Arreglos Surtidos Rosas
Hermosas variedades de rosas, De la clasica docena de rosas
gerberas, y lirios entre otras. rojas a canastas de mas de 6

Ad - www.floreriamexicana.com M al’ hec ho

Florerias Mexico - Envios sin Costo el Mismo Dia

Una ocasion especial merece frescura y ternura. jEnvia flores al mejor precio! Envia flores
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Partes de un anuncios de Google Ads Display

Ver También:

hojalateria
hojalaterio
hojalatero
hojaldra
hojaldre
hojarasca
hojear
hojerio
hojoso
hojuela
hola

holan
Holanda
holandés
holandesa
holding
holgadamente
holgado
holganza
holgar
holgazan

Settings:

Click on word.

Spanish-English Dictionary | hola

200Mm

Enterprise Grade Viaeo
Conferencing

Flawless video, Clear Audio, and
Instant Sharing

>

‘ ‘ Spanish.English  v|| O

hola | @) escuchar | MEXICO .

Spanish definition | Spanish synonyms | Gramatica | Conjugacion [ES] |
NEW! Conjugator [EN] | in context | images

WordReference Collins WR Reverse (14)

Foros

WordReference English-Spanish Dictionary @ 2018:
Principal Translations

Spanish English
jHola! interj informal (saludo) (formal) Hello! interj
(informal) Hil interj
(colloquial) Hey! What's Up! interj

jHola a todos!

Hello, everyone!
hola interj culto (extraieza) hello interj

jHola, hola, hola, qué tenemos aqui!

Hello, hello, hello. What's all this, then?

Is something important missing? Report an error or suggest an improvement

Advertisements

. @ X
1= MASTER IN
SURNES o0 MANAGCEMENT

10 Meses

Tiempo Completo
Inglés & Espariol
Septiembre & Febrero

Descubre mas

Wig |

E; Word of the day: wiich | lantern

Advertisements
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Resumen

Tipo de Campana Objetivo Principal Cuando Usarla Plataformas Beneficio Clave

Busqueda

Display

Video

Shopping

Demand Gen

Performance Max

Aplicacion

Generar trafico con
intencion de compra

Crear reconocimiento
de marca

Contar historias de
marca

Impulsar ventas de
productos especificos

Generar demanda y
educacion

Optimizar en todos los
canales de Google

Incrementar descargas
de apps

Cuando los usuarios buscan
activamente tus productos/servicios

Para capturar la atencion en sitios
web de alto trafico

Para presentar contenido atractivo en
YouTube

Para e-commerce, cuando los
usuarios estan listos para comprar

Para marcas en crecimiento que
buscan atraer audiencias interesadas

Para maximizar rendimiento en
multiples canales con IA de Google

Para promocionar aplicaciones
moviles

Resultados de
busqueda de Google

Red de Display de
Google

YouTube y Red de
Display

Busqueda y Red de
Display

Red de Display y
SEO

Todos los canales de
Google

Google Play y App
Store

Alta intencion de compra

Amplia visibilidad visual

Atractivo y recordable
visualmente

Alta conversién para productos

Aumenta interés y educacion del

cliente

Optimizacion automatizada

integral

Enfocada en descargas y
retencion
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Es similar en casi todas las plataformas de publicidad digital

Campaiia
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Factor Comun

Objetivo de campaiia

Presupuesto y fechas de programacion

Creativos

\

Brief

OMP
Grilla de anuncios
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0 Meta .
Business Suite

Sonnenberg Media =

{3 Home

£> Notifications o

D Inbox

E] Posts & stories

2 Commerce @

@ Planner

' Ads

ol Insights

All tools

Edit

Estructura de Meta Ads

Engage audience

S|

O

=]

Business Feed
View and interact with posts and updates from Pages and
Instagram accounts you follow.

Inbox
Respond to messages and comments, set up automated
responses and assign conversations.

Planner
Plan your marketing calendar by creating, scheduling, and
managing your content.

Posts & stories
Schedule, publish and manage posts and stories, create
draft posts, and access Facebook photos.

Advertise

(vjv

®

Ads

Create, manage and track the performance of your ads for
your Facebook Page and connected Instagram account.

Ads Manager ([
Create, manage and track the performance of your
campaigns, ad sets and ads for your ad account.

Manage

&

@

Billing (7

View payment history for your ad accounts.

Business Apps
Connect your Facebook Page with apps that will help you
manage and grow your business.

File Manager
Manage and organize image and video files for use in your
posts and stories.

Page settings (7
Manage Page roles, Instagram and WhatsApp connections
and more info associated with your Page.

Profiles
View and interact with your Facebook page.

Analyze and report

&

Ads Reporting [
Create flexible reports to analyze and optimize ad
performance.
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Estructura de Meta Ads

: o[El o &)
, Menu
== See all the ads you interacted with on
Facebook. Create
® Memories
Browse your old photos, videos and posts on tl] Post
Facebook.
. Saved Story
Find posts, photos and videos that you saved
for later.
O Reel
Professional ;
!_ Life event
l I Ads Manager
L] I Create, manage and track the performance of o
your ads. b4 Page
T
@ Meta Business Suite
A better way to manage your business across _ﬂ Ad
Facebook and Instagram, all in one place
@ Group
Community Resources
f_’ Climate Science Center Event
$ Learn about climate change and its effects.
ﬁ Marketplace
v Fundraisers listing
Donate and raise money for nonprofits and
personal causes. 9 Fundraiser

More from Meta

00 Meta Quest

Meta Quest 3 is now here!
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Estructura de Meta Ads

Bi trar

Mok [E] B Todos los anuncios 45 Anuncios activos 45 Con entrega + Mas visualizaciones B8 10 oct. 2024 - 7 nov. 2024
s t

B3 Campaiias 88 conjuntos de anuncios [F] Anuncios 1 selecci x
il (W Duplicar | » - & TestA/B | Més v 1l Columnas: Rendimient... ¥ "= Desglose ¥ B Informes w 3 Exportar | » ) Graficos
Activa Campaiia v Entrega® o | Configuracion de Resultados + Alcance w Frecuencia v | Costepor ~ Presupuesto
atribucion resultado
W [j . Paquetes Bahia Blanca ® Activa 7 dias después de hacer... 2493 144 ] 20 000,00 §
diario
=
. Paquetes MDQ ® Activa 7 dias después de hacer... 3006 127 20000,00 §
d% Por con diario
. Paguetes ROSARIO ® Activa 7 dias después de hacer... 3431 1,28 20000,00 $
= Por com diario
. Ventas | Alojamientos | CYBER ® Activa 7 dias después de hacer... 134 864 241 —_ 51000,00 §
1 recomendacién < diario
. Paguetes Whatsapp | VERANO 2025 ® Activa 7 dias después de hacer... 145 815 3,12 64 000,00 §
diario
. Vuelo | Muititravel | CYBER ® Activa 7 dias después de hacer... - 85 263 241 — 51000,00 §
1 recomendacion Varias conver Varias conversiones diario
n . Posteos Promocionados | Multitravel ® Activa 7 dias después de hacer... 986 513 2,07 0945 30000,00 §
diario
© ® Ventas | Alojamientos | Caribe | AO Conjuntos de anunci 7 dias después de hacer... = 88 521 21 = 10000,00 §
Varias conversiones Varias conve diario
@ . Ventas | Alojamientos | Estades Unidos | AO Conjuntos de anunci = 7 dias después de hacer... —_ 57 209 1,89 —_ 9000,00 §
122 Varis com dis
Q Resultados de 21 campafias @ 7 dias después de hacer... 255
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Tipos de Anuncios de Meta Ad

Nueva campaia >4

Elige un objetivo de la campafnia
Mds informacion

Reconocimiento Consideracion sion
Reconocimiento de Trafico Conversiones
marca
Interaccion Ventas del catalogo
Alcance
Instalaciones de la Trafico en el negocio
app

Reproducciones de
video

Generacion de
clientes potenciales

Mensajes



EUNOIA CAMPUS

Tipos de Anuncios de Meta Ad

12:00 PM

Search

[ status &3 Photo

Jasper's Market

us anytime in September!

Come check out some fresh,
local produce for 20% off!
Only valid for September

0%0
ol Lik ®

T SN

o2

Q Check In

Receive 20% off your entire purchase when you visit

P 4 5
o
ceeco 12:00 PM 100% -
Jasper's Market >
< Recent i Manage

Jasper's Market
500k people like this
F ’

Hi there! Here's your coupon
for 20% off when you visit us
this month. Just show it to us
at checkout: SUMMERSALE

Find Nearby Store )

Hours

()
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Tipos de Anuncios de Meta Ads
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Tipos de Anuncios de Meta Ads

Video Horizontal
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Tipos de Anuncios de Meta Ads

Nombre

dela .
dela \ @ E\?;f;cci; Dﬁ Mujer By VITI vos Texto de la campanfa

{Haz crecer tu negocio con un producto /

ALTA DEMANDA!

... Ver mas

Imagen, video,

imagenes \

No mas del
20% d texto
Inscribete como
dislribuidor

s azte rine — CTA - Elegir uno de los

Bgzlt(;'car la / : bt \ Masinformacién | que proporciona
y\"lfl com

promesa / facebook
Destaca lo mds importante ub Megusta () Comentar £> Compartir
Opional
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Sindnimos de Paid Media

e SEM (Search Engine Marketing): Se refiere especificamente a la publicidad en motores de busqueda como
Google Ads.

e Social Ads: Hace referencia a la publicidad en redes sociales como Facebook Ads, Instagram Ads, etc.
e Display advertising: Se utiliza para describir los anuncios graficos que aparecen en diferentes sitios web.

e PPC (Pay-Per-Click): Aunque no es sinénimo directo, se asocia estrechamente al paid media, ya que
implica pagar por cada clic en un anuncio.

e Performance Specialist: Un especialista en rendimiento se enfoca en maximizar los resultados de una
campanfa o estrategia digital.

e Trafficker Digital: Un trafficker digital es un experto en gestionar el trafico hacia un sitio web. Utiliza
diversas herramientas y plataformas de publicidad online para atraer visitantes y convertirlos en clientes.
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¢ Cuales son las principales responsabilidades de un Paid Media Specialist?

Planificacion

Investigacion y Creacidon de Anuncios

Gestion de Campanias

Establecer estrategias
de segmentacion y
targeting

Definir el presupuesto y
el calendario de la
campana
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¢ Cuales son las principales responsabilidades de un Paid Media Specialist?

Investigacion y
Planificacion

Analizar a la audiencia
objetivo y definir los
objetivos de la
campana

Seleccionar las

plataformas de

publicidad mas
adecuadas

Establecer estrategias
de segmentacion y
targeting

Definir el presupuesto y
el calendario de la
campana
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¢ Cuales son las principales responsabilidades de un Paid Media Specialist?

Desarrollar anuncios
atractivos y persuasivos

Creacién de Anuncios
que se adapten a cada

plataforma
Escribir textos publicitarios Optimizar los anuncios
y seleccionar imagenes o para dispositivos moviles y

videos relevantes diferentes formatos
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¢ Cuales son las principales responsabilidades de un Paid Media Specialist?

Gestion de Campanas

Lanzar y monitorear las
campanas en tiempo
real

Ajustar las pujas y los
presupuestos segun los
resultados

Realizar pruebas A/B
para mejorar el
rendimiento de los
anuncios
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¢ Cuales son las principales responsabilidades de un Paid Media Specialist?

Analisis y Optimizacion

Rastrear y analizar los
datos de las campanas

|dentificar las métricas clave
(clics, impresiones,
conversiones, ROI) y medir
el éxito de las campafas

Implementar mejoras
continuas para optimizar el
rendimiento




iGracias!

PREGUNTAS



iQueremos escucharte! -4

Escanea el QR y ayudanos a mejorar clase a clase
completando una breve encuesta. jTu opinién es clave para
que cada clase sea mejor que la anterior! /© ¢4

iGracias por ser parte de esta experiencia! @

EUNOIA CAMPUS
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:GRACIAS!

s



