CLASE NUMERO 26

Fundamentos de Medicion
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Google Tag Manager: ;que es? - Teoria
En esta seccion, exploraremos Google Tag Manager (GTM), entendiendo su propdsito y las ventajas que ofrece:

e Esuna herramienta gratuita de Google para gestionar etiquetas de seguimiento sin necesidad de editar el codigo del sitio constantemente.
e Permite integrar facilmente plataformas como Google Ads, Google Analytics, Meta Pixel, TikTok Pixel, Hotjar, entre otras.

e Esideal para equipos de marketing que buscan autonomia y no dependen directamente de desarrolladores para implementar sus etiquetas.
Conceptos clave:

e Etiqueta (Tag): Un fragmento de coédigo que se ejecuta en el sitio web (gj. un pixel de seguimiento).
e Activador (Trigger): La condicién que determina cuando se debe ejecutar una etiqueta (ej. carga de pagina, clic en un boton).

e Variables: Son marcadores de posicion que GTM puede llenar con informacion dinamica (ej. la URL actual, el texto de un clic, el valor de un
formulario enviado).
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m [ . Ejemplo teérico: configurar un evento de “agregar al carrito”.
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Pixeles de medicion en distintas plataformas

Breve explicacion y comparativa de coémo funcionan los pixeles en diferentes plataformas:

e Meta Pixel: permite rastrear conversiones en campanas de Facebook/Instagram. Se puede usar para crear publicos personalizados, medir
compras, formularios, etc.

e Google Ads Tag: permite trackear conversiones (compras, leads, lamadas). Se instala via GTM o cédigo manual.

e TikTok Pixel: trackea eventos en sitios web tras ver o hacer clic en anuncios. También configurable desde GTM.

[JJ Actividad en clase: identificacion de un pixel activo con extensiones de navegador como Meta Pixel Helper o Tag Assistant.
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Conversiones personalizadas

Se explicara qué son y por qué son importantes:

e Conversiones que se configuran segun necesidades especificas de un negocio o campana.
e Ejemplos: completar un formulario, visitar una pagina clave, ver un video mas de 30 segundos.

e Se pueden usar como eventos optimizados dentro de campanas para mejorar resultados.

&
@ [J [Z] Se mostrarda como crear una conversion personalizada en Meta y en Google Ads, desde la interfaz y desde GTM.
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Paseo por la plataforma del profe

El docente realizard una demostracién en vivo por Google Tag Manager, explicando:

e CoOmo se ve el panel.
e CoOmo crear un contenedor.
e Como instalar etiquetas basicas (como Google Analytics 4 y Google Ads).

e COmo hacer vista previa y testeo.

X Si el tiempo lo permite, se podra mostrar también como vincularlo con Looker Studio para visualizar resultados de eventos.
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m D (- Cierre: Ronda de preguntas + entrega de plantilla de estructura de medicion para aplicar en el TP.



Encuesta para Alumnos

iAyudanos a mejorar el curso! Escanea el codigo QR a continuacion

para completar una breve encuesta y compartir tus valiosas opiniones.

También puedes acceder a la encuesta directamente desde este enlace: eunoiacampus.com/encuesta-alumnos/



https://eunoiacampus.com/encuesta-alumnos/

