CLASE NUMERO 7

Introduccion a Google Ads

Tu Puerta de Entrada a la Publicidad en Google


https://gamma.app/docs/screenshot
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cQueé es Google Ads?
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Google Ads

Google Ads es la plataforma publicitaria oficial de Google, una herramienta fundamental para empresas y profesionales que buscan amplificar
su presencia online. A través de un sofisticado sistema de subasta, permite que tus anuncios lleguen a usuarios altamente cualificados en el

momento preciso.
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Presencia en el Ecosistema Google Modelo de Subasta Basado en Intencion

Coloca tus anuncios en los resultados de busqueda, YouTube, Funciona con un sistema de subasta donde los anunciantes

Gmail y millones de sitios web asociados (Red de Display), compiten por aparecer ante usuarios que demuestran un alto

alcanzando a tu audiencia dondequiera que esté en linea. nivel de intencion, lo que maximiza la relevancia de tus anuncios.
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Herramienta Clave para el Rendimiento Segmentacion Avanzada

Es esencial para campanas orientadas a resultados, permitiendo Define tu publico ideal segmentando anuncios por ubicacion

medir el ROI (retorno de la inversion) y optimizar el presupuesto geografica, idioma, tipo de dispositivo (movil, tablet, escritorio),

para lograr los objetivos de negocio. horarios especificos y mucho mas, para una precision inigualable.
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Ecosistema de Google Ads: Search, Display, YouTube y PMax
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Google Ads

El ecosistema de Google Ads es vasto y poderoso, disenado para que tus anuncios lleguen a la audiencia correcta en el momento adecuado a

través de sus diversos canales. Cada tipo de campana tiene un propdsito especifico para maximizar tu impacto:

Campaiias de Busqueda (Search)

Anuncios de texto que aparecen en los resultados de busqueda de
Google. Ideales para capturar la intencion activa de los usuarios
gue buscan productos o servicios especificos.

Anuncios de Video (YouTube)

Publicidad en formato de video que se inserta antes, durante o
después de los videos en YouTube. Excelente para contar historias,
generar emociones y conectar visualmente con tu audiencia.

Red de Display (Display)

Anuncios graficos (banners, imagenes) distribuidos en millones de
sitios web, aplicaciones y propiedades de Google. Perfectas para
construir reconocimiento de marca y alcanzar una audiencia
amplia.

Performance Max (PMax)

Una campana inteligente y automatizada que utiliza todos los
canales y formatos de Google (Search, Display, YouTube, Gmail,
Discover) para optimizar el rendimiento y las conversiones de
manera integral.
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Ventajas Clave del Ecosistema Google Ads
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Google Ads

El ecosistema de Google Ads ofrece beneficios Unicos que potencian tus campanas, aprovechando la intencion del usuario y la capacidad de

llegar a audiencias altamente especificas en el momento oportuno:

& =

Alta Intencion de Busqueda Alcance Masivo y Diverso Segmentacion Precisa y Avanzada
Conecta con usuarios que ya estan buscando Aprovecha la inmensa red de Google Define tu publico ideal con criterios detallados
activamente tus productos o servicios, (Busqueda, Display, YouTube, Gmail y mas) como demografia, intereses,

asegurando que tus anuncios sean altamente  para llegar a una audiencia global, comportamientos de navegacion, palabras
relevantes y respondan a una necesidad expandiendo tu visibilidad y potencial de clave y ubicaciones, optimizando la inversion y

existente. crecimiento. el retorno.
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Diferencias Clave: Google Ads vs. Meta Ads

Aunque Google Ads y Meta Ads son pilares fundamentales en el marketing digital, operan bajo légicas distintas para conectar con los usuarios.
Comprender estas diferencias es crucial para disefar estrategias efectivas y optimizar tu inversion publicitaria.

Google Ads: Respondiendo a la Intencion Activa Meta Ads: Generando Demanda Latente

Google Ads se enfoca en captar la atencion de usuarios que ya estan Meta Ads (Facebook e Instagram) se especializa en conectar con
buscando activamente un producto, servicio o informacion. La usuarios basandose en sus intereses, comportamientos y datos
plataforma se basa en la demanda activa, es decir, en la intencion demograficos. La plataforma trabaja con la demanda latente,
demostrada por el usuario al realizar una busqueda. presentando anuncios a personas que podrian estar interesadas,

L. ) _ aungue no lo estén buscando activamente en ese momento.
e Enfoque Principal: El "qué" busca el usuario.
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e Mecanismo de Segmentacién: Principalmente palabras clave. Los  Enfoque Principal: El "quién" es el usuario y sus intereses.
anuncios se activan cuando los usuarios introducen términos de e Mecanismo de Segmentacién: Audiencias detalladas (intereses,
busqueda especificos. comportamientos, datos demograficos, audiencias personalizadas
e Comportamiento del Usuario: Consciente de una necesidad o y similares).
problema, busca una solucion especifica. e Comportamiento del Usuario: Navegando por contenido social,

e Formatos Comunes: Anuncios de texto en la Busqueda, abierto a descubrir nuevas cosas.

Shopping, Display contextual. ¢ Formatos Comunes: Anuncios visuales (imagenes, videos) en
e Objetivo Ideal: Conversiones directas, ventas, captacion de leads feeds, stories, reels.
en la parte baja del embudo. e Objetivo Ideal: Reconocimiento de marca, consideracion,

engagement, construccion de comunidad, descubrimiento de
productos/servicios.
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Tipos de campanas en Google Ads
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Google Ads

Google Ads ofrece diferentes tipos de campanas, cada una disefada para un objetivo especifico. Elegir el tipo de campana adecuado es

fundamental para maximizar el rendimiento de tu inversion publicitaria:

Busqueda
(Search)

Display

Video (YouTube)

Shopping /
PMax

Anuncios de texto

Banners graficos, imagenes, Rich
Media

Anuncios en formato de video

Anuncios con informaciéon de producto
(imagen, precio, nombre de la tienda)

En los resultados del buscador
de Google (SERP)

Millones de sitios web
asociados a Google (Red de
Display), aplicaciones y
propiedades de Google.

Antes, durante o después de
videos en YouTube.

Resultados de busqueda de
Google, pestana de Shopping,
Gmail, YouTube, Discover,
Display.

Capturar la intenciéon activa de
usuarios que buscan algo especifico.

Construir reconocimiento de marcay
alcanzar audiencias amplias.

Contar historias, generar emocionesy
conectar visualmente con la audiencia.

E-commerce, promocion de catalogos
de productos y maximizacion de
conversiones.
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Estructura de una campana en Google Ads

La arquitectura de Google Ads esta dividida en tres niveles
jerarquicos. El primero es la “Campana”, donde se define el objetivo

. general, el tipo de campana y el presupuesto. El segundo nivel son los
“Grupos de Anuncios”, que agrupan diferentes anuncios con una
EStrUCtura de cuenta Google AdS misma logica de segmentacion y palabras clave. El tercer nivel son los
“Anuncios” propiamente dichos, donde se configuran los textos,
Cuenta titulos, enlaces y otros elementos visuales. Esta estructura permite

organizar y medir cada componente de forma eficiente.

Grupo de Grupo de Grupo de
anuncios anuncios anuncios
Palabras Palabras Palabras

clave clave clave
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Vinculo con otras herramientas de Google
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Google Ads

Google Ads se potencia al integrarse con otras plataformas clave del ecosistema de Google, lo que permite una gestion mas eficiente, una

medicion precisa y una optimizacion constante de tus campanas publicitarias:

Google Analytics (GA4)

Fundamental para medir el comportamiento de los usuarios en tu
sitio web después de interactuar con tus anuncios. Permite
comprender el rendimiento de tus campanas mas alla del clic,
rastrear conversiones y optimizar estrategias basadas en datos
detallados del usuario.

Google Tag Manager (GTM)

Permite gestionar y desplegar etiquetas de seguimiento (tags) en
tu sitio web de forma sencilla, sin necesidad de modificar el cédigo
fuente. Es esencial para implementar el seguimiento de
conversiones de Google Ads y otras métricas importantes de
manera agil y precisa.

Looker Studio (Google Data Studio)

Utiliza esta herramienta para crear reportes visuales y paneles de
control interactivos. Consolida datos de Google Ads, Google
Analytics y otras fuentes para una vision integral del rendimiento,
facilitando la identificacién de tendencias y la toma de decisiones
informadas.

Google Keyword Planner

Una herramienta indispensable para la investigacion de palabras
clave. Ayuda a descubrir nuevas ideas de keywords, analizar su
volumen de busqueda, estimar el costo por clicy planificar la
estrategia de palabras clave para tus campanas de Busqueda en
Google Ads.
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Campanas por objetivo

En Google Ads, elegir el objetivo adecuado para cada campana es crucial para maximizar el rendimiento de tu inversion publicitaria. Cada

objetivo guia la configuracion y optimizacion posterior de tus campanas:
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Generacion de Clientes Potenciales (Leads) Trafico al Sitio Web

Ideal para obtener contactos e informacion de usuarios Disefada para dirigir a los usuarios a paginas especificas de tu
interesados. Las campanas de Generacion de Clientes sitio. Configura campanas con enlaces profundos para llevar a los
Potenciales se enfocan en formularios, lamadas o descargas. visitantes a contenido clave o landing pages.

Ventas de Productos (E-commerce) Reconocimiento de Marca

Perfecta para negocios que venden productos directamente. Enfocada en aumentar la visibilidad y familiaridad con tu marca.
Utiliza campanas de Shopping o Performance Max para mostrar Las campanas de YouTube o Display son ideales para alcanzar a

tus productos con informacion detallada. audiencias amplias y generar impacto visual.
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Buenas practicas iniciales

Para empezar con Google Ads de manera efectiva, es fundamental aplicar estas buenas practicas que te ayudaran a maximizar el rendimiento

desde el principio:
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Utiliza Extensiones de Anuncios Configura Eventos de Conversion
Agrega valor y visibilidad a tus anuncios con enlaces adicionales, Define y rastrea correctamente los eventos clave (ej. compras,
numeros de teléfono o ubicaciones. Esto mejora la experiencia del envios de formularios) para medir el impacto real de tus campanas

y optimizar en funcién de los resultados.

% *

usuario y la tasa de clics.

Objetivos Claros por Campania Estructura por Publico o Producto
Evita mezclar demasiados objetivos en una misma campana. Organiza tus campanas basandote en segmentos de audiencia o
Mantener un enfoque claro facilita la optimizaciéon y el lineas de productos. Esto te dard mayor control para la

seguimiento del rendimiento especifico. optimizacion y una medicion de resultados mas precisa.
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Actividad practica: Disena tu primera campana en Google Ads

Para consolidar los conocimientos adquiridos, realiza esta actividad practica guiada que te permitira explorar la plataforma y aplicar lo aprendido

sobre su estructura y palabras clave:

2. Analiza la Estructura de una Campana

1. Explora la Interfaz de Google Ads Selecciona una campana existente (real o ficticia dentro de la
Accede a una cuenta demo o simulada de Google Ads. Navega por cuenta demo). Identifica claramente sus tres niveles principales:
las diferentes secciones, como "Campanas", "Grupos de Anuncios"y Campafa, Grupo de Anuncios, y los Anuncios propiamente
"Anuncios", para familiarizarte con su organizacion jerarquica. dichos. Observa cémo se relacionan entre si.

4. Investiga con el Keyword Planner

3. Reconoce las Palabras Clave Utilizando el Google Keyword Planner (Planificador de Palabras
Dentro de un Grupo de Anuncios, identifica las palabras clave que Clave de Google Ads), investiga y selecciona entre 5 a 10 términos
estan siendo utilizadas. Presta atencion a los tipos de concordancia de busqueda relevantes para un producto o servicio asignado (o
(amplia, de frase, exacta) si estan visibles. uno de tu eleccién). Justifica brevemente por qué consideras que

esas palabras clave son las mas adecuadas.
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Encuesta para Alumnos

iAyudanos a mejorar el curso! Escanea el codigo QR a continuacion

para completar una breve encuesta y compartir tus valiosas opiniones.

También puedes acceder a la encuesta directamente desde este enlace: eunoiacampus.com/encuesta-alumnos/



https://eunoiacampus.com/encuesta-alumnos/

