CLASE NUMERO 34

Finanzas Paid Media


https://gamma.app/docs/screenshot

Gestion Avanzada de Métodos de Pago en Meta Ads: Una Guia
para Estudiantes

é}- Configurar correctamente los métodos de pago en Meta Ads es fundamental para asegurar que tus campanas

publicitarias se ejecuten sin interrupciones y para mantener un control financiero claro. Una gestion eficiente no

solo evita pausas inesperadas en la publicidad, sino que también facilita la reconciliacion de gastos y el analisis de

rendimiento. Esta guia esta disefada para que los estudiantes comprendan a fondo cada aspecto de los pagos,

desde la configuracion inicial hasta la resolucion de problemas comunes.

1. Métodos de Pago Disponibles en Meta Ads

Meta Ads ofrece varias opciones para que pagues tus anuncios, adaptandose a diversas necesidades:

Tarjeta de Crédito o Débito

El método mas comun y recomendado. Acepta la mayoria de las
tarjetas internacionales (Visa, MasterCard, American Express,
Discover).

e Ventajas: Pago instantaneo, facturacion automatica, facil de
configurar.

e Consideraciones: Necesitas fondos disponibles o limite de
crédito.

Transferencia Bancaria Manual (Solo para ciertos paises
y umbrales)
Permite depositar fondos directamente en tu cuenta de anuncios

de Meta. Es un método manual de prepago.

e Ventajas: Util para grandes presupuestos o si no puedes usar
tarjetas.

e Consideraciones: Requiere tiempo para procesarse, No es
automatico.

PayPal

Una opcidon popular para muchos usuarios, que permite vincular
cuentas bancarias o tarjetas sin exponer directamente los detalles
a Meta.

¢ Ventajas: Seguridad adicional, centralizacién de pagos.

e Consideraciones: Puede requerir confirmacion de pago
manual para ciertas transacciones.

Pagos locales/alternativos (segun region)

En algunos paises, Meta ofrece opciones especificas como Boleto
Bancario en Brasil o Net Banking en India.

¢ Ventajas: Acceso a métodos de pago preferidos localmente.

e Consideraciones: Disponibilidad limitada geograficamente.

2. Configuracion Paso a Paso de Métodos de Pago

Para anadir un método de pago, sigue estos pasos generales:

1. Accede al Administrador de Anuncios de Meta.

. Ve a la seccién de "Facturaciéon y Pagos" (o "Configuracién de pagos").

Haz clic en "Agregar método de pago".
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4. Selecciona el tipo de pago deseado (Tarjeta de crédito/débito, PayPal, etc.).
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Introduce los datos requeridos y guarda. Meta podria realizar un pequeno cargo de verificacion que se reembolsara.

Nota para estudiantes: Si trabajas con un presupuesto de cliente, asegurate de utilizar siempre su método de pago autorizado y nunca el

personal.

3. Consideraciones Importantes
Limites de Gasto de la Cuenta Publicitaria

Puedes establecer un limite de gasto para tu cuenta publicitaria, lo que ayuda a controlar el presupuesto. Una vez alcanzado, tus anuncios se

detendran hasta que lo aumentes o elimines.

Recomendacion: Es una buena practica establecer un limite bajo inicialmente para evitar cargos inesperados.

Facturacion Automatica vs. Manual

e Facturacion Automatica: Meta carga automaticamente tu método de pago cuando alcanzas un umbral de gasto preestablecido o en una

fecha determinada (generalmente mensual). Es el método por defecto.

e Facturacién Manual (Prepago): Solo disponible para transferencia bancaria en algunos casos. Debes afadir fondos a tu cuenta antes de que

los anuncios puedan publicarse.

4. Problemas Comunes y Como Solucionarlos

Tarjetas Rechazadas

Causas: Fondos insuficientes, tarjeta
caducada, informacion incorrecta,
restricciones bancarias (especialmente
para pagos internacionales).

Solucion: Verifica los datos de la tarjeta,
contacta a tu banco, asegurate de tener
fondos o un limite de crédito suficiente.
Prueba con otra tarjeta si es posible.

Limites de Cuenta/Gastos

Causas: Se ha alcanzado el limite de gasto
de la cuenta o existen restricciones debido
a historial de pagos.

Solucion: Aumenta el limite de gasto en la
configuracion de pagos. Si hay
restricciones, contacta al soporte de Meta.
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Pagos Pendientes o Retrasados

Causas: Problemas de procesamiento
bancario, interrupciones en PayPal, o
tiempo de procesamiento para
transferencias manuales.

Solucioén: Espera unas horas (para
tarjetas/PayPal), verifica el estado con tu
banco/PayPal, o confirma el envio de |a
transferencia bancaria.

5. Mejores Practicas para la Gestion Financiera en Meta Ads

e Monitorea tu presupuesto diario: Revisa regularmente el gasto de tus campafas para evitar sorpresas.

o Configura notificaciones de gasto: Meta puede enviarte alertas cuando tus campanas alcancen ciertos umbrales de gasto.

e Ten un método de pago de respaldo: En caso de que el principal falle, tendras una alternativa para mantener tus campanas activas.

¢ Documenta todo: Mantén un registro de los métodos de pago utilizados, fechas de facturacion y montos cargados.

e Entiende los umbrales de facturacién: Meta aumenta automaticamente tu umlbral de facturacion a medida que tu historial de pagos es

positivo.

6. Facturacion y Reportes de Gastos

Todas tus transacciones y facturas estan disponibles en la seccidén de "Facturacion y Pagos" del Administrador de Anuncios. Puedes descargar

facturas detalladas que incluyen el IVA (si aplica), fechas de cargos y montos.

e Descarga de Facturas: Selecciona el rango de fechas y descarga los recibos en formato PDF.

e Reportes Personalizados: Utiliza el Administrador de Anuncios para crear reportes de gasto que te permitan analizar cémo se distribuye tu

presupuesto entre diferentes campanas, conjuntos de anuncios o anuncios.

Una gestion proactiva de los métodos de pago y la facturacion es una habilidad crucial para cualquier especialista en marketing digital.



Gestion Estratégica de Métodos de Pago en Google Ads: Una
Guia Esencial para Publicistas Estudiantes

o Dominar la configuracion y gestion de los métodos de pago en Google Ads es un pilar fundamental para cualquier
é} estudiante de marketing digital que aspire a manejar campanas publicitarias de manera profesional. Una gestion
eficiente no solo garantiza la continuidad de tus anuncios y evita interrupciones costosas, sino que también facilita
una contabilidad precisa, la reconciliaciéon de gastos y un analisis de rendimiento transparente. Esta guia esta
disenada para proporcionarte una comprension detallada de todos los aspectos relacionados con los pagos en
Google Ads, desde la configuracion inicial hasta las mejores practicas y la resolucion de incidencias comunes.

1. Métodos de Pago Disponibles en Google Ads

Google Ads ofrece una variedad de opciones para abonar tus campanas, adaptandose a las regulaciones y preferencias de cada regién. Es crucial
conocer las particularidades de cada una:

Tarjeta de Crédito o Débito Cuenta Bancaria (Débito Directo)

El método mas universalmente aceptado. Permite pagos Permite a Google Ads debitar fondos directamente de tu cuenta

automaticos y es ideal para la mayoria de los anunciantes. bancaria. Comunmente utilizado para facturacion automatica.

e Ventajas: Procesamiento instantdneo, facturacion automatica, ¢ Ventajas: No requiere limite de crédito, ideal para presupuestos
facil de vincular. grandes y estables.

e Consideraciones: Depende del limite de crédito/débitoy la e Consideraciones: La configuracion inicial puede tardar varios
aprobaciéon bancaria. dias para la verificaciéon bancaria.

Transferencia Bancaria Manual (Prepago) Otros Métodos de Pago Locales

Implica depositar fondos directamente en tu cuenta de Google Segun tu ubicacion geografica, Google Ads puede ofrecer

Ads antes de que tus anuncios comiencen a publicarse. opciones especificas como monederos electronicos, pagos via

. o operadores moviles o sistemas de pago locales.
¢ Ventajas: Control total sobre el gasto; util para empresas con P Pag

procesos de aprobacion de pagos estrictos. ¢ Ventajas: Conveniencia para mercados especificos, acceso a
» Consideraciones: Los fondos tardan en reflejarse, requiere usuarios sin tarjetas de crédito internacionales.
seguimiento manual constante. e Consideraciones: Disponibilidad limitada por regién y a veces

con cargos adicionales.

2. Configuracion Paso a Paso de Métodos de Pago en Google Ads

Para anadir y gestionar tus métodos de pago, sigue estos pasos generales:

—

Accede a tu cuenta de Google Ads y navega a la seccion de "Herramientas y configuracion".
Dentro de "Facturaciéon", selecciona "Configuracion".

Haz clic en "Afhadir método de pago".

Selecciona el tipo de pago que deseas utilizar (tarjeta de crédito/débito, cuenta bancaria, etc.).

Introduce todos los datos requeridos (nUmero de tarjeta, fecha de caducidad, CVV;, o datos bancarios para débito directo).

o AN WON

Acepta los términos y condiciones, y haz clic en "Guardar" o "Enviar". Google podria realizar una pequefa transacciéon de verificaciéon que
sera reembolsada.

Nota importante para estudiantes: Si trabajas en proyectos con clientes reales, asegurate siempre de utilizar los métodos de pago autorizados
por ellos. Nunca uses tus métodos de pago personales para campanas de clientes, a menos que sea un acuerdo explicito y documentado.

3. Facturacion Automatica vs. Manual: ;Cual elegir?

e Facturacion Automatica: Este es el método mas comun. Google Ads carga automaticamente tu método de pago principal cada vez que
alcanzas un umbral de gasto predefinido o en una fecha especifica (generalmente mensual), lo que ocurra primero. Es ideal para campanas
continuas sin interrupciones.

e Facturacién Manual (Prepago): Debes afiadir fondos a tu cuenta de Google Ads antes de que tus anuncios puedan publicarse. Los anuncios
se detendran cuando los fondos se agoten, a menos que ahadas mas. Esta opcion ofrece un control de gasto mas estricto y es preferida por
algunos para gestionar presupuestos fijos o para cuentas nuevas con limites iniciales.

4. Configuracion de Limites de Gasto y Alertas

Google Ads te permite establecer limites y alertas para controlar tu presupuesto:

e Limite de Gasto de la Cuenta: Puedes establecer un limite maximo de gasto para tu cuenta publicitaria por un periodo determinado. Una
vez alcanzado, tus anuncios dejaran de publicarse hasta que ajustes el limite. Es una excelente herramienta para evitar gastos excesivos
inesperados.

e Notificaciones de Presupuesto: Configura alertas para recibir notificaciones por correo electrénico cuando tu cuenta alcance ciertos
porcentajes de tu presupuesto diario o total, o cuando el saldo de tu cuenta de prepago sea bajo.

Recomendacion: Para los estudiantes que gestionan sus primeras campafas, es una buena practica comenzar con un limite de gasto bajoy
alertas configuradas para familiarizarse con el ritmo de gasto.

5. Gestion de Multiples Formas de Pago y Respaldo

Es aconsejable tener mas de un método de pago configurado en tu cuenta de Google Ads:

e Meétodo de Pago Principal: El método predeterminado para todos los cargos.

¢ Meétodo de Pago de Respaldo: Si tu método de pago principal falla (por ejemplo, por fondos insuficientes o tarjeta caducada), Google Ads
intentara automaticamente cargar el método de respaldo. Esto es crucial para asegurar la continuidad de tus campanas y evitar que se
detengan inesperadamente.

Puedes anadir y organizar tus métodos de pago en la secciéon de "Configuracion de facturacion" de Google Ads.

6. Problemas Comunes y Como Solucionarlos
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Pagos Rechazados Limites de Cuenta/Gastos
Causas: Fondos insuficientes, tarjeta caducada, informaciéon de Causas: Se ha alcanzado el limite de gasto de la cuenta establecido
pago incorrecta, restricciones bancarias (fraude, transacciones por ti o por Google, o la cuenta esta bajo revision por problemas de
internacionales no autorizadas). politica o historial de pagos.
Solucioén: Verifica los datos, contacta a tu banco, asegurate de Solucién: Aumenta tu propio limite de gasto en la configuracion
tener fondos o un limite de crédito adecuado. Intenta con un de facturacion. Si Google ha aplicado restricciones, revisa tus
meétodo de pago de respaldo o anade uno nuevo. politicas, soluciona cualquier problema y contacta al soporte.

3 Iy
Retencion de Anuncios por Pagos Errores en el Pais de Facturacion
Causas: Pagos pendientes, problemas de verificacion, o una Causas: El pais de facturacién no coincide con la ubicacion de tu
cuenta recién configurada que aun no ha procesado su primer meétodo de pago o con la cuenta de Google Ads.
pago. Solucion: Asegurate de que tu informacion de facturacion sea
Soluciodn: Revisa el historial de transacciones, espera el tiempo de consistente con la direccion de registro de tu método de pagoy
procesamiento (especialmente para transferencias bancarias), y con la configuracion de pais de tu cuenta de Google Ads. Si
asegurate de que toda la informacion de facturacion sea correcta. necesitas cambiar el pais de la cuenta, a menudo tendras que crear

una nueva cuenta.

1. Mejores Practicas para la Gestion Financiera en Google Ads

e Monitorea el gasto diario: Revisa tus presupuestos y gastos regularmente para detectar desviaciones.

e Configura notificaciones: Utiliza las alertas de Google Ads para estar informado sobre el estado de tu presupuesto.

¢ Ten un método de pago de respaldo: Es indispensable para evitar interrupciones de campana.

¢ Documenta todo: Mantén un registro de los métodos de pago, fechas de facturacion y montos para una facil reconciliacion.

e Entiende los umbrales de facturacién: Google Ads ajusta automaticamente tus umbrales de facturacion en funcién de tu historial de pagos
positivo.

o Separa las cuentas de clientes: Si gestionas multiples clientes, utiliza cuentas de Google Ads separadas para cada uno para evitar
confusiones de facturacion.

8. Facturacion, Reportes de Gastos y Reconciliacion

Google Ads proporciona herramientas robustas para la gestion de tu facturacion:

e Acceso a Facturas: Todas tus facturas detalladas estan disponibles en la seccion de "Facturacion y pagos" > "Documentos". Puedes descargar
facturas en PDF que incluyen el IVA (si aplica), fechas de cargos y montos.

e Reportes de Gastos Personalizados: Utiliza los reportes predefinidos o crea reportes personalizados para analizar cémo se distribuye tu
presupuesto entre diferentes campanas, grupos de anuncios, palabras clave o anuncios. Esto es vital para la optimizacion de tu inversion.

e Reconciliacién Contable: Compara tus facturas de Google Ads con los registros de tu cuenta bancaria o tarjeta de crédito para asegurarte de
gue todos los cargos sean correctos y estén alineados con tu presupuesto.

9. Consideraciones Especiales por Pais y Moneda

La disponibilidad y las reglas de los métodos de pago varian significativamente por region:

e Moneda de la Cuenta: La moneda de tu cuenta de Google Ads se establece al crearla'y no se puede cambiar. Asegurate de seleccionarla
correctamente desde el principio, ya que todos los cargos se realizaran en esa moneda.

* Impuestos y Retenciones: Algunos paises aplican impuestos sobre los servicios digitales (IVA, GST, etc.) o retenciones bancarias sobre
transacciones internacionales. Google Ads suele reflejar estos cargos, pero es tu responsabilidad conocer las regulaciones locales.

o Disponibilidad Regional: Métodos de pago como el débito directo o ciertas opciones de pago locales pueden no estar disponibles en todos
los paises. Verifica la documentacion de Google Ads para tu region especifica.

e Verificaciéon Adicional: En algunos paises, Google puede solicitar documentacion adicional para verificar tu identidad o la de tu empresa
antes de permitirte operar con ciertos métodos de pago.

Una gestion proactiva y bien informada de los métodos de pago es una habilidad invaluable para cualquier especialista en marketing digital,
asegurando la eficiencia y el éxito de tus campanas en Google Ads.



Actualizaciones de formas de pago Meta ads en Argentina

0Q Meta i

Meta habilitd nuevamente la opcion de cargar fondos desde Mercado Pago cuando la cuenta publicitaria esta
configurada en pesos. Por los momentos esta habilitada para cuentas co CUIT o CUIL de responsables inscriptos o

emipresas.

cQué significa esto para nosotros como traffickers? Que ya no dependemos si o si de una tarjeta internacional ni
del limite de crédito: ahora podemos recargar saldo desde una billetera local, en pesos, de forma mas simple y con
mayor control del gasto. Esto abre |la puerta para que mas emprendedores, pymes y profesionales puedan empezar
a pautar sin tantas trabas.

Truco para quienes no son consumidores finales o monotributistas, utilizar billeteras virtuales con cuenta en doélares, y que
el cobro sea directamente en délares. De esta manera evitamos el impuesto.

ARCA AU M S [ EET

No hay todavia una confirmacién oficial de Meta o de ARCA gue diga que el impuesto por cargar desde Mercado Pago
es solo del 2%, pero... lo que estamos viendo en cuentas reales va para ese lado.



¢Cuanto puedo cobrar por mi servicio como trafficker digital?

Esta es una de las preguntas mas importante y también una de las que mas genera dudas. Porqgue no hay una tabla oficial, no existe un “sueldo
estandar” para un trafficker, pero si hay referencias de mercado. Recuerden que: no cobramos por hacer anuncios, cobramos por estrategia,
analisis de datos y resultados reales.

Tipo de cliente Fee mensual sugerido Pauta minima recomendada Modalidad habitual

Micro / Emprendedor 200 - 300 USD 300 USD Freelance / part time
Pequeno negocio 300 - 500 UsD 300 - 600 USD Freelance o agencia chica
Negocio mediano 500 - 800 USD 600 -1.200 USD Freelance senior / agencia
Marca en crecimiento 800 -1.200 USD 1.200 - 2.000 USD Agencia o analista dedicado
Marca grande / estructura 1.300 - 2.200 USD 2.000 - 5.000 USD Equipo interno o agencia

especializada

¢;Como destacar en el mercado laboral como Trafficker / Paid Media?

Hoy hay muchos que “hacen anuncios”, pero muy pocos entienden negocio. La diferencia no esta en saber usar las plataformas, sino en saber
pensar estratégicamente.

Lo que realmente te hace destacar:

1. Pensar en objetivos, no solo en campanfas. No se trata de “armé un anuncio”, sino de: ;qué se busca lograr con esto?, ;cémo medimos si
funciond?, ;cual es el préoximo paso para escalar?

2. Saber medir resultados (y explicarlos facil). Si sabés leer métricas, entender tendencias y tomar decisiones con datos... te volvés
indispensable.

Entender a la persona detras del clic. Antes de segmentar, hay que comprender quién es, por qué compraria y qué necesita para decidir.

4. Proponer ideas de mejora. Un trafficker que solo espera instrucciones es reemplazable. Uno que trae ideas, oportunidades o soluciones... es
VALOR para el negocio.

5. Formarte constantemente. Las plataformas cambian todo el tiempo.

Consejito secreto, no pregunten quien lo dijo: Hacer u optimizar el CV con Chatgpt, para que los reclutadores te busquen a ti,
es clave.



Encuesta para Alumnos

iAyudanos a mejorar el curso! Escanea el codigo QR a continuacion

para completar una breve encuesta y compartir tus valiosas opiniones.

También puedes acceder a la encuesta directamente desde este enlace: eunoiacampus.com/encuesta-alumnos/



https://eunoiacampus.com/encuesta-alumnos/

